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Malmo stad

® Cykelkampanj

- inspirationsbok
- upplevelseorienterat evenemang

® Malgrupp:
- 25-34-aringar (38 763 hushall)
- Malm§ stads anstallda (ca 20 000)

® Mal:

- uppmarksamhet & positiv installning

® Succéfaktorer:

- livsstil, trend, upplevelse, kvalitet

® Resultat (25-34 aringar):

- 90 resp. 30 % uppmarksamhet
- 15 % positiv installning (ca 5 800 pers.)
- 16 % kommer cykla mer ( ca 6 200 pers.)
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Malmo stad

® 5 seminarier under 1 ar
® Samarbete med NSF Malmo6
® Malgrupp: Malmoforetagen

® Mal:

- Oka intresse, medvetenhet och kunskap
- minska anvandandet av fossila branslen

® Problem:

- deltagarantalet
- samarbetet
- mediakontakter

® Lardomar:

- bred inbjudan
- samsyn fran start
- kommunikationsstrategi
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