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Hvorfor "Vision 2050"?
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Behov for en langsigtet plan

 Det tager lang tid e Der er mange brikker

(70 ar for det "store H")
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Infrastruktur har hgj prioritet

Andel, der tilleegger fglgende stor eller afggrende betydning

En iveerksaetterpolitik

Et erhvervskontor

Effektiv inddragelse af private i opgavelgsning
Effektiv jobformidling

Gode folkeskoler

Velfungerende kollektive transportmuligheder
Gode pasningstilbud for bgrn

Lave kommunale skatter og afgifter

Hurtig og effektiv sagsbehandling

Et velfungerende vejnet

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kilde: DI spgrgepanel, januar 2009.
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Virksomheder vurderer, at infrastruktur er
"absolutely essential" ved lokalisering

Pct. who consider these factors "absolutely essential”

The quality of life for employees

Ease of travelling around within the city
Availability of office space

Value for money of office space

Tax policites and financial incentives

Languages spoken

Cost of staff

Transport links with other cities and internationally
The quality of telecommunications

Easy access to markets, customers or clients

Availability of qualified staff

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kilde: Cushman & Wakefield (2009). European Cities Monitor.
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Udfordring # 1: En reaekke drivkraefter far
transportefterspgrgslen til at stige

?

..... men hvad bliver konsekvenserne?



Annette .
00 O OO

Udfordring # 2: Tid er kostbar | Danmark,
hvor lgnningerne er hgje

Arbejdsomkostninger per time for industriarbejde, USD.

Polen
Tjekkiet

Ungarn

New Zealand

Spanien
Canada
Australien
Storbritannien
Schweiz

Sverige

Finland

Danmark

Norge .

0 10 20 30 40 50 60

Kilde: Bureau of Labour Statistics (2009).
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Udfordring #3: Danmark er et
udkantsomrade med lav tilgeengelighed

Mio. mennesker, der kan nds med tog pa 2 og 4 timer

London
Paris
Amsterdam
Hamborg ® 4 timer
Madrid m 2 timer

Kgbenhavn

Stockholm

0 20 40 60 80 100

Kilde: DI beregninger.
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Kerneproblemstilling:
Traengsel vil pavirke hverdagen, hvis vi ikke handler

Min per dag
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Stor forskel I mix mellem transportformer
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lllustration af udfordringerne i hovedstadsomradet
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Hvis historisk trend med vaekst | biltrafik fortseetter
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Udbygning af vejnettet

= De fleste er enige om, at treengselsproblemet ikke kan Igses
alene ved udbygning af vejnettet.

Los Angeles freeway at rush hour 2
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http://www.youtube.com/watch?v=3atrTnxW3Rk&feature=PlayList&p=CC91C1999549B6F3&playnext=1&playnext_from=PL&index=46�

Kollektiv ma inddrages aktivt
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Den kollektive transport skal forbedres vaesentligt for
at kunne konkurrere med bil

= Der kan ogsa blive for trangt i togene

I-Catt:hing a tfain in C-hina . chéck out the people stuffers.. (A ]
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http://www.youtube.com/watch?v=jmTqmHjXHns�

Roadpricing er ogsa pa tegnebraettet
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Der er brug for nyteenkning og intelligente lgsninger

= Busser er ogsa et effektivt kollektivt transportmiddel

Efficiency of public and private transport [ A ]
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http://www.youtube.com/watch?v=guodaBkDPP0&feature=PlayList&p=71879E4315E336F8&index=1�

Regional transport stiger ogsa frem mod ar 2050 og
konkurrencefladen mellem tog og bil eendres
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Kollektiv spiller forskellig rolle omkring Kgbenhavn og
| resten af landet

m Bil
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Konklusion

= Mobiliteten skal fortsat veere hgj for ikke at ga ud over vaeksten i
Danmark

= Alt peger i retning af fortsat gkonomisk vaekst — og derfor stiger
ogsa trafik-efterspargslen

» |ngen af transportformerne kan klare udfordringen alene

= Den kollektive transport skal forbedres betydeligt for at veere
konkurrencedygtig

= Der skal nyteenkning til — ikke altid ngdvendigt med dyre
jernbanelgsninger
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